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Caodigo de ética periodistica

. Preambulo

En Uruguay, ningin medio de comunicacion ni gremial o asociacion vinculada
a los periodistas y los medios posee u 'gi'go de ética periodistica. Tampoco
abundan los mecanismos de autoregu a profesion y/o los medios de
comunicacion. Por ello, y ant 1..de casos que cuestionan el
ejercicio profesional en el pai i iC
sobre el asunto, las organizacion
en marcha un proyecto para de ‘

el cierre de medios ¢
las plantillas:
entre otras

es y las personas con independencia de su sexo,
las religiosas, preferencias sexuales o aspecto

irrestricto hacia las co
pertenencia étnica, cree
fisico.

Este codigo incorpora reglas claras para quienes estan vinculados con el
ejercicio de la profesion periodistica en Uruguay (periodistas, camaragrafos,
fotografos, productores, presentadores, conductores, comunicadores)
sabiendo el alto impacto que tienen los medios de comunicacion en la
conformacion de cultura y ciudadania. Incluye, ademas, una serie de
recomendaciones orientadas de manera particular hacia el periodismo digital
y el uso de las redes sociales en Internet.
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Las recomendaciones recogen las convenciones internacionales que reconocen
y garantizan la libertad de expresion y el derecho a la informacion, asi como

los derechos de la infancia, inmigracion, racismo y xenofobia que Uruguay ha
ratificado, por lo que servira como una guia ética y un respaldo para los
periodistas ante los medios de comunicacion para los que trabajan y la
ciudadania.

ticas que se proponen en este
tural entre los periodistas de
voltitario, aspiramos a que la
guaya (APU) lo adopte
diréctivo y periodistas, y

No desconocemos que el respeto a las:
codigo comportara un proceso_de camb

e constituye un
estos derechos

tarea periodistica tienen el deber
ivas transparencia en materia de
s de comunicacion, posibilitando el
e la identidad de los propietarios y del

4. En el interior de la em_ esa informativa, y en relacion con la libertad de
expresion, deben coexistir editores y periodistas, teniendo en consideracion
que el respeto legitimo de la orientacion ideoldgica de los editores o
propietarios queda limitado por las exigencias inexorables de la veracidad de
las noticias y de la ética de las opiniones, lo que es exigible por el derecho
fundamental a la informacion que posee la ciudadania.

Constitucion Nacional y Articulo 13 de la Convencién Interamericana de Derechos Humanos.
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5. En este sentido se recomienda desarrollar legalmente las figuras de la
clausula de conciencia y el secreto profesional de las fuentes confidenciales,

armonizando las disposiciones nacionales sobre estas materias con los
estandares internacionales de derechos humanos.

6. Quienes ejercen el periodismo no pueden ser obligados a firmar un trabajo
profesmnal que contradiga sus valorg creencias. De la misma manera,
ningin periodista deberia justifie gviaciones al presente codigo
argumentando la obediencia a grdenes‘de su“editor o el medio para el que
trabaja.

“confiables” o "ﬁdedlggg @ara calificar a las fuentes, ya que si no fuera asi
no deberian ser tales.

13. Asimismo los periodistas deben respetar el acuerdo de confidencialidad
con el informante. En caso de llegar a un pacto con una fuente para
garantizar su anonimato, éste se debera mantener en todo momento y lugar,
a los efectos de no debilitar la credibilidad del periodista. Quedan
exceptuados de esta regla aquellos casos en los que la propia fuente que dio
origen al acuerdo se diere a conocer al salir a desmentir en forma clara e
inequivoca la propia informacion que brindd bajo reserva.
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14. Los periodistas deberan utilizar métodos honestos para obtener la
informacion y por lo tanto evitaran hacerse pasar por otra persona, grabar de

manera clandestina llamadas telefénicas, utilizar camaras o microfonos
ocultos, o sobornar testigos. Estas recomendaciones son de cumplimiento
estricto, y su no observancia solo es justificable en aquellos casos en los que
estén en riesgo derechos basicos fundamentales consagrados por la legislacion
nacional e internacional de Derechq; anos como los relacionados a la
vida, la salud o la seguridad.

15. Cualquier persona o instit "

‘“@zemist __:gn;,,de la informacion que
‘eferirse al hecho deben estar

bien de la comunida
intimidad

ual. Copiar o
‘orma de citas

con respeto todos los temas y a todas las
. n evitar las coberturas sensacionalistas
C tres o hechos delictivos. Esto implica prescindir
de imagenes o cronic; e puedan herir la sensibilidad de victimas,
familiares o del publico“en general a través de la difusion de materiales
morbosos o0 que contengan violencia extrema. Tampoco es necesario
identificar al agresor pero si denunciar la conducta que da origen a la
cobertura.

personas, sean o 1@, |
referentes a accide

21. Los periodistas cuidaran especialmente el uso de la imagen en las
coberturas de hechos violentos, a fin de no abundar en detalles escabrosos
como la exposicion de caras y cuerpos con claros signos de violencia ni
criminalizar a las personas involucradas cuando se utilizan recursos de
ocultacion.
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22. En el caso de coberturas periodisticas de crimenes, tragedias o
accidentes, los periodistas deben ser respetuosos del dolor ajeno, evitando

testimonios que re victimicen a las personas en situacion de vulnerabilidad.
Tampoco deben obtener de modo inconsulto imagenes o audio de las personas
involucradas en hechos violentos.

23. El periodista no debe aceptar u offéi
menor a la que haya sido fijada en:
salarios para su sector de act1v1<;[ad asl”
activa o pasiva, en la precari
sus companeros de trabajo,
trabajadores en general

una remuneracion por su trabajo
imo acuerdo de los consejos de
o nodebera contribuir, de manera
es laborales propias, de
otros medios o de los

ninguna transaccion qt que intercambio de ningln bien o servicio para

conseguir una noticia.

29. Es indicado rechazar cualquier tipo de pago, regalo, dadiva o beneficio
adicional al salario derivado del trabajo periodistico, ya sea por parte de las
fuentes, de personas o empresas vinculadas a la informacion de marras o a
representantes del medio. En caso de que dicho ofrecimiento ocurriera, se
recomienda devolver el presente explicando las razones de ética periodistica
por las cuales resulta imposible su aceptacion, salvo que se trate de objetos
de cortesia cuyo valor monetario sea menor a dos (2) Unidades Reajustables
(UR).
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30. En caso de coberturas periodisticas dentro o fuera del pais, se recomienda
que solo se realicen aquellos viajes que sean pagados por el medio en el que

se trabaja. En caso de aceptar por razones de importancia periodistica e
imposibilidad econdémica del medio, se debe especificar claramente el origen
de la invitacion y su financiamiento para que sea de conocimiento del publico.

)articipar en coberturas informativas
directa, ya sea por razones
0 de otro tenor, salvo en
trascendenc1a social del
_salarios, discusiones

31. Los periodistas deben abstenerse d
en aquellos temas que lo afecten d
profesionales, personales, fami 'a‘res
aquellos casos en que dicha a
tema en cuestidén (negociacii
legislativas, etcétera).

0 es_greo%lpado
araci aciones Unidas de 19937,

desempeno
vestuario).

V. Nifiez y adolescenc

36. Es recomendable que quienes cumplen funciones periodisticas conozcan
los convenios, acuerdos internacionales y leyes nacionales cuando aborden
temas vinculados a la nifiez y adolescencia.?

2 Declaracion sobre la eliminacion de la violencia contra la mujer. Resolucion de la Asamblea

General de la ONU 48/104 del 20 de diciembre de 1993.

3 . L . . s
Convencion sobre los Derechos del Nino, Convencion Americana sobre Derechos Humanos, Cédigo
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37. Los periodistas deberan asegurarse que el nifo, nina o adolescente y su
tutor, sepan que estan hablando con un periodista. Es necesario explicar el

objetivo de la entrevista y el uso que se pretende darle.

38. Se evitara la formulacion de preguntas, actitudes o comentarios que
puedan representar un juicio hacia los ninos, nifas y adolescentes, que sean
insensibles a sus valores culturales, qu pongan en peligro o los expongan
a una humillacién, o que reaviven et: y:el duelo que sufren a causa de
acontecimientos traumaticos.

otra manera a ninos,
esten en situacion
jombres e imagenes

39. Se evitara identificar visu
ninas y adolescentes en conf
vulnerable En mngun

general con aten '%n a

enunciadas en el pr igo respecto a los medios tradicionales.

44. Evitaran el uso de imagenes extraidas de manera inconsulta de redes
sociales ya que es deshonesto y violenta los derechos de los propietarios de
los materiales. En caso de que se considere periodisticamente relevante su
publicacion, se recomienda tomar contacto con la persona que la publico,
verificar la informacion publicada, confirmar que la imagen es real, pedir

de la Nifiez y Adolescencia (ley 17.823), Codigo Penal (ley 9.155), ley sobre Violencia Sexual Comercial o
No Comercial (17.815).
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permiso para usarla e incluir el nombre de su autor en los créditos de la
publicacion.

45. En caso de reproducir contenidos tomados de redes sociales los
periodistas deben proceder con el mismo rigor que aplican con el resto de las
fuentes de informacion. En caso de que luego de la difusidon los hechos se
demuestren falsos o inexactos, se reg@iienda proceder a la rectificacion lo
mas rapido posible, haciendo mencion icacion original que dio origen
a la correccion.

46. Los periodistas deben evitat
redes sociales falseando u ocul
objetivo de dicho ocyl i
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